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EEUU en América Latina y el Caribe

Evolucion de los destinos de las
exportaciones de América Latina y el Caribe

59.7%
EEUU s 40.1%

— 16.3%

Latinamérica Caribe e 17.7%

Asia Pacifico m 14.6%
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™ 2000 = 2009
EEUU pierde 19 puntos de participacion dentro de
las exportaciones de America Latina y el Caribe
Fuente: CEPAL
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EEUU en América Latina y el Caribe

PAIS 2000 (%) 2009 (%)
Argentina 12.0 Wi PAIS 2000 (%) 2009 (%)

Bolivia 24.0 7.7 CELEINER 48.3 33.7
Brazil 24.3 10.2 Barbados 13.5 7.5
Chile 16.5 11.3 Belice 45.0 30.3

Colombia 50.4 39.7 Rep Dominicana 91.1 61.9

Ecuador 37.9 33.5 Dominica 10.9 1.8
Paraguay 3.9 1.8 Grenada 7.4 12.9

Perl] 28.0 16.3 Guyana 20.5 15.6

Uruguay 8.3 3.3 Haiti 83.0 78.7

Venezuela 59.6 48.8 Jar.naicg | 28.4 38.2
Costa Rica 59 0 3c 8 Saint Kitts y Nevis 61.3 62.7

El Salvador 65.5 46.6 pantaiucia 16.6 9.3

Guatemala 44.0 425 Saint Vincent & The

Hu g -9.3 i Grenadines 10.6 0.5

I\/Ioér:(icuoraS 88.2 87-6 Suriname 11.8 9.9
) ' ' Trinidad y Tobago 53.9 36.3

Nicaragua 57.2 29.5

ENEINE] 45.9 42.6

Fuente: CEPAL
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EEUU en Ameérica Latina y el Caribe
Asi mismo ....

El incremento del valor de las importaciones chinas a
EEUU fue 5 veces ($) superior al incremento de las de
Ameérica Latina ($ 36 MM vs $ 196 MM)

Origen de las IMPORTACIONES de EEUU
Miles de millones de US 3

Region 2000 2009 Var % 2000/2009
China 100 296 13%
Asia (sin China) 341 289
EU 27 225 278 2%
NAFTA 364 401 1%
Ameérica latina y el Caribe 68 104 5%
Otros 103 181 6%

TOTAL 1,201 1,549 3%
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EEUU en América Latina y el Caribe
Yo

EEUU crece en el mercado chino 3 veces (%) mas
de lo que crece en el mercado latinoamericano

Destino de las EXPORTACIONES de EEUU
Miles de millones de US $

Region 2000 2009 Var % 2000/2009
Total 712 937 3%
China 15 65 17%
Ameérica Latina y el Caribe 54 94 6%
EU27 156 3%
NAFTA 256 1%
Asia (sin China) 170 0%
Otros 61 8%
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EEUU en América Latina y el Caribe

Destino de las EXPORTACIONES de EEUU
Miles de millones de US $

Productos
AGRICULTURAL PRODUCTS
CHEMICALS
COMPUTER AND ELECTRONIC PRODUCTS
TRANSPORTATION EQUIPMENT
WASTE AND SCRAP
MACHINERY, EXCEPT ELECTRICAL
PRIMARY METAL MANUFACTURING
FOOD AND KINDRED PRODUCTS
PAPER
ELECTRICAL EQUIPMENT, APPLIANCES, AND COMPONENT
FABRICATED METAL PRODUCTS, NESOI
MINERALS AND ORES
MISCELLANEOUS MANUFACTURED COMMODITIES
PLASTICS AND RUBBER PRODUCTS
SPECIAL CLASSIFICATION PROVISIONS, NESOI
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China en el 2010: El principal socio

Intercambio comercial (EXPO+IMPO)
Var
2000 2009 2000/2009 2010p

China 115 361 14% 410
Canada 385 397 0% 398
México 235 282 2% 288
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Colombia en el mercado internacional

Las exportaciones de Colombia dependen
en 52% de dos mercados:

<o EEUU: 40%
Venezuela : 12%

Mientras las exportaciones de Colombia de
combustibles y minerales ganan
participacion en el mercado internacional las
manufacturas y los productos agropecuarios
pierden participacion
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Colombia en el mercado internacional

Evolucion exportaciones de Colombia

Millones de US$ Una de las

principales
causas del
crecimiento
negativo de las
exportaciones de
Colombia es la
@ caida de nuestras
exportaciones al
mercado

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 venezolano

¥ 'Mundo M 'Venezuela




S’ ARAUJO IBARRA

Colombia en el mercado internacional

Asia Pacifico y China NUEVOS destinos de las
exportaciones de Colombia
Los que mas crecieron en la ultimos 9 anos

Evolucion de los destinos de las exportaciones de C olombia

Variacion puntos

Region 2000 2009
porcentuales

Asia Pacifico

China
EU 27

Latin América y el Caribe

EEUU

2.6%

0.2%
13.9%
28.9%
50.4%

6.0%

2.9%
14.2%

24.6%
39.7%

3.4

2.7
0.3
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Colombia en el mercado internacional y en

Estructura de las exportaciones de Colombia al MUN DO

2002 o 2009

= AN La
.9 N ) participacion
de
manufacturas
en las expo

10.0% _1.7% .. 2009 )
ai> de Colombia

decrece del
ano 2002 al

2009

® Manufacturas ™ Combustiblesy Minerales ™ Agropecuario ™ Otros
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Colombia en el mercado

En 2009 hay US$ 2.335 millones de las
exportaciones de
MANUFACTURAS de Colombia

amenazadas por la caida del mercado

venezolano.
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Colombia en el mercado

Que corresponden a:

*  16% del total exportado en manufacturas
al Mundo

/3% del total exportado en manufacturas
a Venezuela

36% dependen entre el 30% vy el 81%
de Venezuela

35% dependen entre el 14% vy el 24%
de Venezuela
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Colombia en el mercado

Dependen entre el 30% y el 81% de
Venezuela
Exportaciones de Colombia

Millones de US$

A Venezuela Al Mundo Ven/Mun
Productos T

2009 Var % 08/09 2009 Part%
Calzado 41 51 81%
Textiles 472 830 57%
Cuero y sus derivados 66 150 44%
Madera y sus productos 12 29 41%
Minerales no metalicos 75 207 36%
Muebles de madera 22 61 36%
Plasticos 134 374 36%
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Colombia en el mercado

Dependen entre el 30% y el 81% de
Venezuela
Exportaciones de Colombia

Millones de US$

Ven/Mun

A Venezuela Al Mundo
do

Productos
Var % 0
2009 08/09 2009 Part%

41 118 35%

Equipo profesional y
cientifico

Magquinaria eléctrica 441 33%
Prendas de vestir 79 254 31%
Imprentas y editoriales 66 219 30%

Fuente: DIAN
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NUEVOS DESTINOS DE EXPORTACION
PARA COLOMBIA

- ™)

iy !

PERFIL OPORTUNIDADES AYUDA Y
DE PAISES COMERCIALES MEMORIAS

S — A
= T .

r,n ARAUJO IBARRA

http://www.araujoibarra.com/productos/

TRADE MAP: http://www.trademap.org/SelectionMenu.as  px
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De los 200 paises analizados
11 NUEVOS DESTINOS PARA LAS
EXPORTACIONES DE COLOMBIA

México e Wy ® B ~ t
Honduras S Espafia

Polonia

l Peru ]
Canada

Chile

Suiza

Argentina
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EEUU un mercado para consolidar

Ventajas de Colombia frente a la China?

Ubicacion estratégica
Mejores costos de transporte desde las

costas

Régimen competitivo de Zonas
Francas

Tratamiento preferencial (ATPDEA)
manana TLC

Mano de obra disponible
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EEUU un mercado para consolidar

Ventajas de Colombia frente a México?

Mejores costos de transporte desde las
costas a algunos Estados de EEUU

Régimen competitivo de Zonas
Francas

Tratamiento preferencial (ATPDEA)
manana TLC mejor negociado que el
NAFTA (% ORIGEN)

Mano de obra disponible
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EEUU un mercado para consolidar

Qué hacer?
» Seguir el ejemplo de China
Diversificar oferta hacia productos con

mayor valor agregado y demanda creciente
en EEUU

Ya se hizo un primer esfuerzo se identificaron
590 nuevos productos con potencial en
EEUU
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EEUU un mercado para consolidar

Qué hacer?

» Promover a Colombia como plataforma
exportadora al mercado de EEUU

ldentificando productos con demanda
creciente en el mercado de EEUU, y con
potencial de produccion competitiva en
Colombia
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EEUU un mercado para consolidar

Qué hacer?

EJ. : productos con demanda creciente en el mercado de EEUU,
y con potencial de produccion competitiva en Colombia

Importaciones de EEUU de PLASTICOS (Con Materia Prima de EEUU?)
Millones US$

Pais 2002 2009 Var % 2002/2009

China
Canada
México
Japon
Corea
Subtotal
Otros

3,397
5,499
1,272
1,888
809
12,864
5,690
18,554

14.69%
1.11%
8.65%
0.73%
6.28%
6.74%
4.07%
5.96%
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EEUU un mercado para consolidar

Importaciones de EEUU de PLASTICOS (Con Materia Prima de EEUU?)
Millones US$

Percent
2002 2009 Change
PRODUCTOS In 1,000,000 Dollars 2002 - 2009
TOTAL 18,554 27,831 6%
OTHER PLASTICS PRODUCTS 8,420 12,398 6%
TIRES 4,724 8,108 8%
PLASTICS, FILMS, SHEETS AND BAGS 2,014 2,692 4%
OTHER RUBBER PRODUCTS 1,381 1,903 5%
RUBBER AND PLASTICS HOSES AND 1,063 1,543 5%
BELTING
PLASTICS BOTTLES 342 633 9%
PLASTICS PIPES, PIPE FITTINGS, AND 609 555 -1%
PROFILE SHAPES
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EEUU un mercado para consolidar

Qué hacer?

Ej. : Japon, Malasia y Corea podrian aumentar competitividad en
EEUU desde Colombia

Importaciones de EEUU de COMPUTADORAS Y PRODUCTOS ELECTRONICOS
Millones US$

2002 2009 Var % 2002/2009
China 33,180 104,676 17.84%
México 30,754 42,833 4.85%
Japon 27,312 19,930
\YEIESE! 19,246 16,776
Corea 15,034 14,993
Subtotal 125,526 199,208
Otros 80,151 76,276
Total 205,677 275,484
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EEUU un mercado para consolidar

Importaciones de EEUU de COMPUTADORAS Y PRODUCTOS ELECTRONICOS
Millones US$

Percent
PRODUCTOS 2002 2009 Change
Total 205,677 275,484 4.3%
COMPUTER EQUIPMENT 62,398 78,492 3.3%
SEMICONDUCTORS AND OTHER ELECTRONIC 58,382 52,041 -1.6%
COMPONENTS
AUDIO AND VIDEO EQUIPMENT 30,825 41,580 4.4%
RADIO AND TELEVISION BROADCASTING AND 19,012 41,077 11.6%
WIRELESS COMMUNICATIONS EQUIPMENT
NAVIGATIONAL, MEASURING, 23,113 33,769 5.6%
ELECTROMEDICAL, AND CONTROL
INSTRUMENTS
TELEPHONE APPARATUS 8,138 26,082
MAGNETIC AND OPTICAL MEDIA 3,022 1,515
OTHER COMMUNICATIONS EQUIPMENT 787 928
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EEUU un mercado para consolidar

Qué hacer?

EJ. : productos con demanda creciente en el mercado de EEUU,
y con potencial de produccion competitiva en Colombia

Importaciones de EEUU de EQUIPO ELECTRICO (Con materia prima de

EEUU?)
Millones US$

2002 Var % 2002/2009

China
Mexico
Japon
Canada
Alemania
Subtotal
Otros
Total

10,498
10,286
3,461
3,720
2,031
29,996
9,711
39,707

9.03%
4.03%
0.14%

4.76%
5.13%
2.64%
4.55%
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EEUU un mercado para consolidar

Importaciones de EEUU de EQUIPO ELECTRICO (Con materia prima de

EEUU?)
Millones US$

Percent
PRODUCTOS 2002 2009 Change
Total 39,707 54,228 4.55%
ELECTRICAL EQUIPMENT 12,158 16,825 4.75%
MAJOR APPLIANCES 4,931 9,488 9.80%
SMALL ELECTRICAL APPLIANCES 5,833 6,430 1.40%
ELECTRICAL EQUIPMENT AND COMPONENTS, 3,742 5,213 4.85%
NESOI
LIGHTING FIXTURES 4,697 4,990 0.87%
COMMUNICATION AND ENERGY WIRES AND 3,002 4,478 5.88%
CABLES
BATTERIES 2,042 2,838 4.81%
WIRING DEVICES 1,832 2,065 1.73%
ELECTRIC LAMP BULBS AND PARTS 1,471 1,900 3.72%
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EEUU un mercado para consolidar

Qué hacer?

EJ. : productos con demanda creciente en el mercado de EEUU,
y con potencial de produccion competitiva en Colombia

Importaciones de EEUU de QUIMICOS (Con materia prima de EEUU?)
Millones US$

TS 2002 Var % 2002/2009

[REILE
Canada

Reino Unido
Alemania

Francia

Subtotal

Otros
Total

16,258
11,152
8,015
7,894
4,945
48,262
39,049
87,311

19,885 2.92%

19,325
15,476
14,148

7,877
76,711
75,939

152,650

8.17%
9.86%
8.69%
6.88%
6.84%
9.97%
8.31%
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EEUU un mercado para consolidar

Importaciones de EEUU de QUIMICOS (Con materia prima de EEUU?)
Millones US$

Percent
PRODUCTOS 2002 2009 Change
Total 87,311 152,650 8.31%
PHARMACEUTICALS AND MEDICINES 40,636 82,500 10.65%
BASIC CHEMICALS 26,883 41,999 6.58%
RESIN, SYNTHETIC RUBBER, & ARTIFICIAL & 8,379 10,380 3.11%
SYNTHETIC FIBERS & FILIMENT
SOAPS, CLEANING COMPOUNDS, AND 3,994 6,716 7.71%
TOILET PREPARATIONS
PESTICIDES, FERTILIZERS AND OTHER 2,887 6,461 12.20%
AGRICULTURAL CHEMICALS
OTHER CHEMICAL PRODUCTS AND 3,652 3,634 -0.07%
PREPARATIONS
PAINTS, COATINGS, AND ADHESIVES 880 962 1.28%
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EEUU un mercado para consolidar

Qué hacer?

Ej. : productos con demanda creciente en el mercado de EEUU,
y con potencial de produccién competitiva en Colombia

Importaciones de EEUU de ALIMENTOS (con maquinaria e insumos de

EEUU)

Millone< | ISK

Pais 2002 Var % 2002/2009

Canada
México
China

Thailandia

Australia
Subtotal

Otros
Total

6,705
1,412
744
783
1,291
10,934
10,175
21,109

5.41%
15.21%
18.79%
11.52%

2.70%

8.39%

7.54%

7.99%
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EEUU un mercado para consolidar

Importaciones de EEUU de ALIMENTOS (con maqguinaria e insumos de

EEUU)
Millones US$

Percent
PRODUCTOS 2002 2009 Change
Total 21,110 36,144 7.99%
FRUIT AND VEGETABLE PRESERVES 3,461 6,559 9.56%

GRAIN AND OILSEED MILLING PRODUCTS 2,296 6,267 15.42%
MEAT PRODUCTS AND MEAT PACKAGING 4,766 5,291 1.50%
PRODUCTS

FOODS, NESOI 2,957 5,269 8.60%
SUGAR AND CONFECTIONERY PRODUCTS 2,872 5,084 8.50%

BAKERY AND TORTILLA PRODUCTS 1,571 2,860 8.94%
SEAFOOD PRODUCTS PREPARED, CANNED AND 1,320 2,078 6.70%
PACKAGED

DAIRY PRODUCTS 1,461 1,978 4.42%
ANIMAL FOODS 407 757 9.27%
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Conclusiones y recomendaciones

EEUU pierde 19 (10 en Colombia) puntos de
participacion de las exportaciones de ALy el
Caribe gue tenemos que recuperar

EEUU cambio su crecimiento en AL y Caribe POR
SU DEPENDENCIA DE China

Esta CHINODEPENDENCIA lo llevo de US$100
mil millones (2000) a US$296 mil millones de sus
Importaciones (2009).

¢ Existira alguna formula para que se corrija hacia el
futuro la CHINODEPENCIA de EEUU y se aumente
el comercio perdido con la region?
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Conclusiones y recomendaciones

Algunas ideas:

1.Proponer gue los Consejeros Comerciales de
EEUU en AL y Caribe promuevan exportaciones
a EEUU gue consuman materia prima, equipos e
Insumos de EEUU (las importaciones de la China
solo tiene entre el 0 y 4% en promedio de
materia prima de EEUU, mientras que las
latinoamericanas pueden tener mas del 75%)
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Conclusiones y recomendaciones

Algunas ideas:

2. Disenar un paguete de estimulos fiscales
(renta) en EEUU (plan Obama) que promuevan

proyectos de inversion en la region?. Que
consuman materias primas de EEUU
(precedente 936 USA/CARIBE)

3. Aliar BPO (oficinas de promocidon) para promover
conjuntamente las exportaciones e inversiones,
para aumentar las exportaciones a EEUU o las
Inversiones a los paises de AL y Caribe
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Conclusiones y recomendaciones

Algunas ideas:

4. Reestructurar el AACCLA convirtiéndolo en un
difusor de informacion comercial y consolidador de
oferta exportable AL y logra el apoyo politico en
ambas regiones para esta iniciativa

. Dar prioridad a programas AlID, BuyUSA,
PROEXPORT , BID para fortalecer el destino hacia
EEUU de las exportaciones afectadas por
Venezuela en especial de las empresas pymes
(convenio con ACOPI)

. Fortalecer consorcios de exportaciones, Ruedas de
negocio y misiones USA AL
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Conclusiones y recomendaciones

LA DECADA 2010 - 2020
LA DECADA DE REFORTALECIMIENTO
ENTRE EEUU Y AL

DEBEMOS RECUPERA

QUE

ENIAMOS EN EEU
CORRESPON

R EL LUGAR
U Y QUE NOS

DE
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